
日本ハム株式会社×株式会社宝幸
企業プロジェクト

「さば缶詰」の新しいデザイン・プロモーション企画提案

東京デザインテクノロジーセンター専門学校

コミックイラスト専攻 3 年

茅根智光



日本ハム株式会社について
• 1949年に設立
• 資本金 約360億円
• 売上高 約7,700億円
• 従業員数 約2,200人
• 「食べる喜び」を基本テーマに、人々の楽しく健やかなくらしに貢献



株式会社宝幸について
• 1946年に設立
• 資本金 約30億円
• 売上高 約334億円
• 従業員数 約900名
• 「食べる喜び」をお客様にお届けしている

冷凍食品 常温食品 乳製品
フリーズドライ食品



鯖缶の枠組みの中での提案
缶や箱の大きさ、 形は変えずに

ネーミングやパッケージデザイン、 食べ方、プロモーション方法などを自由に考える。

課題内容



スケジュール

10/27

オリエンテーション

11/4

街に出てリサーチ

11/11

方向性の決定

11/11 ～ 11/24

内容を濃くする、 デザイン着手

11/25

中間審査前最終調整

12/9

中間審査

12/19

ブラッシュアップ

1/25

最終審査

スタート！

ゴール！



東京デザインテクノロジーセンター専門学校 コミックイラスト専攻 ３
年

茅根智光

日本ハム株式会社・株式会社宝幸
「さば缶詰」の新しいデザイン・プロモーション企画提案

悪魔的な美味しさ

美味しすぎてサバかれる



中間審査でのフィードバック

• 悪魔的な着目点は現代風

• オリジナルキャラも良く考えられている。かわいい。

• サバルキャット面白い

• キャッチコピーが面白い、キャラクターもしっかりしている

• 背徳を感じさせるようなフレーバー展開

• ペットフードと勘違いされる可能性もある
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結果

57作品の中で

優秀賞



振り返り

学んだこと

・ ただデザインなどを考えるのではなく

何故それでなくてはいけないのかを考えながら作成すること

・ デザイン面はもちろん販売の方法、

PRの方法などもターゲットにあったものを考える

苦労したこと

・ リサーチの際、缶詰以外の商品にも目を向ける

・同じイメージの商品に寄せるが差別化をする



ありがとうございました


